
ParStéphaneMichel

Gage

d

'

amitiévoiredecomplicité . Objetde
récompense ,

demotivation
,

deremerciement.
Mêmeencestempsdecrise et de

restriction budgétaire ,

le cadeau d

'

affairesdemeureunoutil
decommunicationnécessaireafin d

'

entreteniravec
sesclientset sescollaborateurs debonnesrelations.
Encorenefaut-ilsetromperdecible

,

ni deprésent.
Peut-êtredoit-onvoir

,

danscesoucidenepasse
méprendre ,

la progression exponentielledesmarques
decoffrets-cadeaux

(

Cfencadrép.68 )

? Donnerau
récipiendaire le choix d

'

obtenir le cadeauqu' il veut
,

n' est-cepas là la certitudedefaireplaisir?Passûr.

Pourbeaucoup ,

le cadeaudoitdemeurer
unesurprise ,

unedécouverte
,

uneattention
personnelleportéeparuntiers . Lesfabricants

,

les
distributeurs et lesdépartements Cadeaux d

'

affaires
desgrandesmarques rivalisentdonc d

'

imagination
pourproposerdesobjetsoriginauxdansdemultiples
domaines : gastronomie ,

bureau
,

artdevivre
,

technologie
oumaroquinerie . « Attention

,

on a beauessayer
deproposerdesnouveautés

,

le clientenrevient
souvent à descadeaux basiques . Labagagerie et la

gastronomiefontpartiedecesincontournables »

,

relativise ÉdouardMassin
, gérant d

'

AMProductions
,

dans
le métierdepuisvingt-cinqans

.
Plusqu' uneffetde

mode
,

le cadeauécologiquesemblepourtantfaire
exception .

« C' estvraiqu' il

y

a unefortedemande
danscedomaine

,

déclareÉdouardMassin . Lesgrands
comptessontdésormais trèsattachés à cettepriseen
considérationde la notiondedéveloppement
durable »

. Unphénomène quitouchetouslestypesde
cadeau . Mêmeceuxdestinésauxenfantspuisque ,

euxaussi
,

sont à

la fête . Eneffet
,

unetendance s' est

PourNoël et lesétrennes
,

lesentrep

Cadeaux
d

'

affaires
,

dessinée
,

il

y

a quelquesannées
, qui a sutrouversa

placedans l

'

offre : le jouetcommecadeau d

'

affaires.
« Certainscadeauxsontégalementchoisispour toute

la famille
,

assureBrunoToulemonde
, P-Dg d

'

Applewood . A l

'

aidedeprogrammesdestimulation
,

beaucoup deforcesdeventesontmotivéesdansleur
travailpar l

'

obtention d

'

uncadeau à choisirdansun
catalogue . Il est à remarquerque ,

deplusenplus
souvent

,

baissedupouvoir d

'

achatoblige,

cescadeaux

prennent la forme d

'

unlave-lingeou d

'

unfrigo. »

Plateformededistributionmultimarque , Applewood
gère lesmarchésspéciaux d

'

unevingtainedemarques
reconnues

(

Canon
, Olympus , Sharp... ) , quiont

préféré externaliser leurservicecadeaux
d

'

affaires . Ce
n' estpas le casdesociétésdeproduitsdeluxe

,

commeFauchon
,
Montblanc

,

HédiardouLongchamp
Paris

, quiontdepuisdenombreuses annéesdes
départements dédiés .

« Notrerenommée et
la qualitédenos

produitsdemeurentdesatoutsnonnégligeables
quandonveutêtresûrdefaireplaisir, précise
MartineLecamus

, responsablede la boutiqueEntreprises
Longchamp . Notrecatalogueestidentique à celui

desparticuliers,

mais la plupartdesproduits
peuventêtrepersonnalisés .

Il nousarrivemêmede
créerunsacspécialementpourunemarque . »

Resteque le logoapposéseferadiscret
,

le produit
devantgardersonéquilibreesthétique intact .

À qui
s' adressentcescadeaux luxueux?Biensouvent à

descadres
,

desdirecteursoudeschefsdeservice.
Enpratique ,

l

'

importancedescadeaux
,

entermes
devaleur

,

estproportionnelleauchiffre d

'

affaires

réaliséaveclesclients.

Surcecréneauducadeau d

' affairesde
luxe s' estpositionnéunsalondédié.
Omyagué ,

monté il

y

a huitansparAnthony
Ledanseur

,

setient
,

enseptembre ,

aupalais
Brongniartaprèsavoirétéabrité

à l

'

hôtel

MarcelDassault
,

aurond-pointdesChamps-Élysées.
« Avec

la crise
,

nousavonsressentiunléger
fléchissement en2008 ( 3,10%%

)

et 2009devrait
suivrecettecourbe

,

mais il n'

y

a riende
catastrophique ,

reconnaît Anthony Ledanseur .
le pense

quelessociétésonttout intérêt à continuer à

faireappelauxcadeaux d

'

affaires . Ilsstimulent
et motiventceuxquilesreçoivent et puis,

ils

démontrent aussi
la bonnesantéde l

'

entreprise.
» Objets et Communication

,

salonmisenplacepar
le Syprocaf , syndicatdesfabricantsdecadeaux d

'

affaires et objetspublicitaires ,

réunissait jusqu' à

aujourd
'

hui
,

deuxfoisparan
, plusdecent

professionnelsaupalaisdescongrèsdeParis
. En2010

,

il nese
tiendraqu' uneseulefois . Faut-il

y

voiruneffetde la

criseou
, plussûrement

,

la percée d

'

Internet ? En
effet

,

la Toileregorgedésormaisdesitesdédiésaux
cadeaux d

'

affaires . Entoutcas
,

le Syprocaf a ouvert
,

le 11septembre2008
,

sapropreboutiqueenligne ,

regroupant sesadhérents . Cettecyber-boutique met
lesentreprises et lesagencesenrelationdirecte
avec l

'

offredesfabricants . Pour l

'

heure
,

les
internautes

y

trouvent 1 500références et peuvent
sélectionner et visualiserlesproduitsgrâce à une
recherche multicritère . Ilsaccèdentalors à unefiche
produit et peuventenvoyerdesdemandesdedevis
entempsréel à l

'

ensembledesfabricantssollicités.
Autressalonsoù l

'

acheteurpourrafaireemplette
d

'

idées et deproduits : Maison
et Objets (

décoration
)

,

PSI
( objetspublicitaires )

ouPromotionWorld
(à

Hanovreen2010
)

.
?
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risesdoiventfaire le
bonchoix

pourquoifaire ?

Descadeauxpourtous

Lesinsolites
Il estdeplusenplusdifficilede
surprendre celui à quivoussouhaitez

remettreunprésent .
« Tout a déjàété

fait »

,

entend-on biensouvent . Tout?
Non .

Desinventeurs continuentde

proposerdepetitsappareilsingénieux et

utiles
,

toutcomme
,

reconnaissons-le
,

desgadgets
moinsnécessaires . Ainsi

, qui
a déjàégarésonmobilepar
étourderiedevraabsolument

sevoirremettre le porte-clés
siffleurdeNorkaTech . Ce

petitdispositif , que l

'

on

accroche à
sontrousseaude

clés
,

émetunesonnerie

quand il s' éloigne à plusde
10mètresdutéléphone . À

la premièreconnexion
,

il lui
envoieégalementun
message pouvantainsipréciser
dequivientcecadeau . Moinsbruyant ,

l

'

Écosphère .

Résultatde la

technologiespatialedéveloppéepour la Nasa
,

cettebouledeverreestuneversion

simplifiéede l

'

écosystème denotre

planète .
Danscetrèsbelobjet ,

animaux et végétauxsecôtoienten
harmonie sansaideextérieure . Toutaussi

« développementdurable »

,

Promo

0

411 : 111001« .

L

'

Écosphère :
uneversion

de l

'

écosystèmedenoplanète

seeds s'
estspécialisée dans le

cadeau
« vert »

.
Sadernièretrouvaille

,

la

gammeéco.. .commeécologique.
Ainsi

,

touteslesmatièresqui
composent l

'

Éco-plan d

'

oliviersont
biodégradablesourecyclables .

Unmicro
olivierestinsérédansunpetitécrintrès

élégantavecuneprésentationzen et

Promoseeds s' estrepetialisée
dans le cadeau « vert »

délicate . Quant à
l

'

Éco-pot ,

il s' agit
d

'

ungobeletencartonkraft à
95%%

biodégradable et à 100%%recyclable
poursemerdesgraines . Objetusuel

,

surtoutdans le
Sudde la France

,

mais

peut-êtreplusétonnantentantque
cadeau

d

'

affaires
,

Obutproposedes
boulesdepétanquequi ,

enacierdurci

partraitement thermique ,

sont livrées
soussacoche et peuvent
être logotypéespar
gravurelaseroupoinçon.
MaBouleDesignvaplus
loin

,

enproposantplus
qu' unesimplesignature ,

unvéritabledessin

choisipar le client . Avec le

Ti' ti sac
,

la société
TicTacélargitsagamme ,

et

la pochette à porteren
bandoulièredevientun
porte-étiquettespour

valisetrèspratique . Elle a

ainsi la particularitédene

pasdévoiler
,

à tousles
voyageurs ,

vosnomet

adresse
, puisqu' ellese

repliesurelle-même.
Enfin

,

maislescadeaux

originauxsontlégion ,

Sérum 7

, produit
cosmétique anti-âge ,

a oséréunir

sagammedansun
coffretcadeau . À n' offrirqu'après
mûreréflexion!

Lesvaleurssûres
Stylosracés

, maroquinerie dequalité et

montreshautdegammedemeurent

descadeaux d

'

affairesderéférence.

Surcecréneau
,

lesmarquesdeluxe

possèdentpour la plupartleur
département . Montblanc

, Longchamp ,

Dupont ,

LeTanneur et
Lancel

, pourne
citerqu' elles

, proposentdepetites
pièces à desprixraisonnables

, qui
conserventtoutleurprestige .

Le

récipiendairevoitdanscetypedecadeau

unsignederespect et d

'

attention
,

mais

également la certitude d

'

avoiraffaire
à
uneentrepriseenbonnesanté.

« Cetteannée
,

nouslançonsune
gammedemaroquinerieà

moinsde
60-

(

Cf
.
encadréLescadeaux d

'

affaires et la loip.68 ) ,

toutenconservant

la mêmequalité ,

ainsiqu'unelignede

stylos inspiréedescouleurs de l

'

Unicef
,

annonceÉmiliePiau
, responsable du

département Cadeaux d

'

affairesde
Montblanc . Quellesquesoient les
ventes

,

nousnousengageons à

reverser 1 ,5M- à l

'

organisme .

» Une
manière intelligentededéculpabiliser
l

'

entreprisecliente
,

soucieusedeson

image . Crééepourrépondreaux
besoinsdecemarché

,

la
société31.12

,

deWilliamSpindler ,

offretouteune

Montblanclanceuneligne
destylosinspiréedes

couleursde l

'

Unicef

sériedeproduits ,

de l

'

alimentaire
(

spiritueux
,

coffretsgourmands... )

au
secteurhigh-techenpassantparceluidu
bureau

(

montres
, agendas , stylos ,

maroquinerie... )

. «
Jeconfie la marque

enexploitation souslicence à des

producteurs et
industrielsdont le

positionnement
,

hautdegamme ,

voire
prestige ,

et la qualitédeproduitssont

compatiblesavec l

'

espritde la

marque »

, préciseWilliamSpindler.
Cette

année
,

31.12proposedesmontres et

bijouxbyBVDesign et desparfumsde
MaîtreParfumeur et

Gantier.

Lesgastronomiques
Incontournables

, toujoursappréciés ,

lescadeauxgastronomiquessont
immuables..

.Seul l

'

emballagechange.
AMProductions a

d

'

ailleursouvertune

activitéproprenommée « Vins et

Gastronomie » auseindesonoffre

pléthorique
decadeaux et objets

promotionnels . Fauchon et
Hédiard possèdent

leursdépartementsdédiés . Lepremier

proposecetteannéeunegammeFolie

douce
,

touteparée d

'

or
: foiegrasaux

fruitscroquants ,

calissons
,

théaucara

LI
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mel et aumarasquin , parexemple . Lesecond joue
aveclessaveursde

la truffepouroffrirdesmets
étonnants : miel

,

moutarde
,

huile à la truffe.. . Une
sélectionoriginaleprésentée , pourleurversioncadeaux

d

'

affaires
,

dansunemalle façoncuirnoiroudesécrins

rougeHédiard . PourPrunier
,

le cadeau d

'

affairesse
limiteà soncoeurdemétier : caviar

,

vodka et saumon
Bal ik . « Pasquestiondenouséparpillerennous

lançantdans l

'

épicerie, rappelleAlexandreFauché
,

responsable dudépartement . Notrevaleurajoutéeest
la

qualitédesproduits et le soinquenousmettons à ne
pascasser la chaînedufroid . Leslivraisonssont
toutesfaitesavec la plusgrandeprécaution .

» Frères

Gourmets
,

maîtreartisan
,

élaboredescoffretsenbois
desLandescontenantfoiegras et

vinblanc . « Les
fortestempêtesde l

'

anpasséontmis à terreune
partiede la forêtlandaise .

Il étaitnaturelque l

'

onaide
à sedébarrasserdetoutecettematière premièreen l

'

utilisant pournoscoffretscadeaux »

, souligneIsabelle
Studler

,

collaboratricede la société . Lesbouteillesde
vinsontégalementtrèsprisées ,

même si

,

biensûr
,

elles
sont à boireavecmodération . PascalBouchard

proposedesmagnumsdechablis 2008encaisseenbois
,

semariant étonnamment bienavecdescoquillages.
LeDomaineMichaudVieillesVignes , poursapart ,

sortunpouillyfuissé2008biencaractéristique dece
que l

'

onattenddesfleuronsduMâconnais et de la

Bourgogne . Lesalcools fortsmettentaussi leursplus
beaux atoursafin

d

'

attirer
le chaland . Lecoffret

BacardiGoldrévèleunebouteillenouvelle
, accompagnée

dequatresous-verres et celuideGlenfiddich
,

Memories Box
,

dévoileunwhiskyde18ans
d

'

âge ,

surplombant destiroirs à secret.

Glenfiddich proposeunwhisky
de18ans d

'

âgedansuncoffret
dotédetiroirs à secrets

Cetteannée
,

Jadis et Gourmandeopte
pour le chocolat

,

soustoutessesformes

Coffretsgourmands ,

vins
et spiritueux ,

à ceduo d

'

incontournables
,

sejoint le roidescadeaux
d

'

affaires

gastronomiques :
le chocolat ! Lesuccèsrécurrentdu

Salonduchocolat
, portedeVersailles

, prouveque
cettegourmandise demeureuncadeauattractif et

bienvenu entempsdecrise . Traditionnel
,

donc
,

il

n' empêchepasleschocolatiers
d

'

innover et de
défricher denouvellespistes . Ainsi

,

la Maisondu
chocolatpropose d

'

offrir à ungroupe ou à un
particulierdescoursdanssesateliers

,

à
l

'

Académiedescinqsens

pour le Malambé
et chezTailleventpour le Chiberta

et le Salvador . « Lecollaborateur
(

ou le client
) reçoit

uncoffretcontenantsoninvitationainsiquetrois
chocolatspourcommencer sonparcours initiatique ,

expliqueSolennCohen
, responsablecommerciale

corporatede la marque . Lorsdecesateliers
,

il repro

Hédiardproposeunesélectionoriginaleprésentée ,

dansunemallefaçoncuirnoiroudesécrinsrouges

duiralesgestesdenotremaîtrechocolatierpour
fabriquerlui-mêmedesrecettesexclusives . Il

emportera ensuitesesréalisationspourlesdégusteravec
sesproches. » EV&Cieneproposepasdejouerau
chocolatier

,

maisdejoueravec le chocolat
.
AvecLes

Damesenchocolat
,

lesjoueurscroquentaufur et à

mesurede leursprises ,

lespionsnoirs
,

aulait
,

ou
blancs

,

le perdantpouvanttoujoursserabattresur le

damier
, égalementen

chocolat . PourJadis et

Gourmande
, aprèsles

stylosplume ,

lesflacons
oulesportables ,

cette
année

,

leschocolats
prennent la formedesacoches

encroco
,

ouplutôt à

croquer ! Enfin
,

le traiteur
Dalloyaujouesurles
emballages et la haute

couture enoffrantdescoffrets

conçus à partirdechutes
detissusutilisésparde
grandscouturiers !

Pourlesenfants
Ilsnereprésententqu' unepetitepartiedescadeaux

d

'

affaires
,

mais le phénomène existebel et bien . Depuis

quelquesannées
,

lesentreprisesproposentdesjeux ,

jouetsougadgetsquiferont la joiedesenfantsdeceux

qui lesreçoivent . À moinsqu'eux-mêmes n' aientgardé
leurâme

d

'

enfant et nelesconserventpoureux . On

peut y

voirunretourvers l

'

enfance
(

onappellecela l

'

«

adulescence »

) ,

maissurtoutunemanièreoriginalede
faireplaisirenpensantauxprochesdurécipiendaire.

D

'

ailleurs
,

dessociétéscommeCitroën
, Peugeotou

Renaultdemandentdeplusenplusfréquemment aux
fabricants desmodèlesréduitsdeleurpropremarque ,

qu' ils offrentensuite à leursclients . LasociétéVilac
,

spécialistedesjeux et jouetsdepuis1911
,

est
régulièrementprésentesurlessalons d

'

objets
promotionnelsafindeprésentersonoffrepléthorique . On

y

remarquera plusspécialement lesfigurinesdehérosde
bandesdessinéesappréciéeségalement par lesadultes
oules

3 000référencesdejouetsenboissusceptibles
d

'

êtrelogotypes . JeuxdeWii
,

comme
la dernière

nouveauté Disney,

Là-Haut
,

éditéeparTHQ ,

ou le U-sing
deMindscape ; jeuxdeDS

, gammeRealStories
;

oules
RecettesdecuisineavecCyrilLignac , toujourschez

Mindscape ; jeuxdePlayStationFifa10
, pour les

amoureuxdefoot
; jeuxdePCouMac

,

le coffretSims
3 comprenant le jeu et l

'

agendacollectorchez
ElectronicArts.. . Lalistedesnouveautés desjeuxvidéoest
tellementimpressionnante encettefin

d

'

annéeque
chacundevrait

y

trouverunethématique appropriée
aumessagequ' il

veutvéhiculer .
Si lespeluchesont

encoredebeauxjoursdevantelles
,

onpeut
également songerauxcrayonsdecouleursde la marque
réputéeCaran d

'

Ache
, quiproposeaussidesstylos à

bille et à plume et descritériumsélégants et raffinés.
Mais là

,

onquitte le mondede l

'

enfancepour
retrouver celuidesadultes.

la

" " IN "

LesjeuxdeWiiontdusuccès
,

comme la dernière
nouveauté Disney,

éditéeparTHQ ,

Là-Haut
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LebijoutierEdenlyproposedesdiamondbox
contenantdesbijoux

Lestechnologiques
Biensûr

,

ils peuventêtreonéreux
,

maislesmarquesde
produitsaudiovisuelsfournissentunbonquotade
cadeaux d

'

affairespar le biais d

'

accessoiresoudepetits
appareils . Ilsdémontrent

le modernisme de l

'

entreprise

quilesoffre et peuventsortirdessentiersbattus . Grand

vainqueur l

'

anpassé ,

le cadrenumérique a toujours le

ventenpoupe . Scoot
, Samsung ,

Telefunken ont
plusieurs modèles à leuractif.

« Nouspouvons
personnaliser noscadres

( préchargement dephotos ,

delogos et des

façadesauxcouleursdemandées
)..

. enfonctiondes
délais et volumes »

,

assure AudreyDupont-Mucciante ,

responsablegrandscomptesdeTelefunken . Bose

propose descasques oudesmini-enceintes à prixabordables
tandisqueMuse

,

nouvelarrivantsur le secteur
, joue la

carte d

'

undesignsingulierpourdesradios-réveils
,

des
lecteurs DVDportablesoudes transistorsvraiment
différents .

Norton
et voilàbienuncadeauoriginal lance

le logicielpermettantdenettoyerdefondencomble le

contenu d

'

unordinateurenneconservantqueceque l

'

on

souhaitevraimentgarder ( gainderapidité et d

'

efficacité
)

. Nova
, spécialistedestapisdesouris

,

a signéun
accordavecSwarovski poursortir le tapisLadyPrecious.

Decouleurrose
,

il estsertidecristaux et devrait
séduireplus d

'

une femme.

Nova
, spécialistedestapisdesouris

,

a signéunaccord
avecSwarovskipoursortir le tapisLadyPrecious

Lescoffrets-cadeaux
Dérivésdeschèques-cadeaux , quisont
toujours trèsappréciés ( chèques-cadeaux
Havas

,

Cadhoc
,

TirGroupé ,

Kadéos.. .
Et

le petitdernier
,

le CaDo
Chèquede la BanquePostale

)
,

depuispeu ,

les
coffretscadeauxsont

le ferdelance
dumarchéducadeau d

'

affaires
.Leprincipeenest

simple : l

'

entrepriseremet à

soncollaborateuruneboîte
contenantunesériede
propositionsdeservicesou
produits . Lescoffretspeuventêtre

thématiques ( sport ,

vins
,

bienêtre...
)

et sont
personnalisables . Seulbémol

,

l

'

offrede
servicessedoit d

'

être

assuréepardesprestataires fiables
souspeinededéceptiondu
récipiendaire . Secouéspar l

'

affaireMagic Day à l

'

été2009
,

la société s' estretrouvéeen
gravesdifficultés financières

, incapable d

' assurer

sesprestations ,

lesacteursdumarchésesont
regroupésausein d

'

uneassociation
,

à l

'

instardes
secteursquisestructurentrapidement . « Il

paraissait urgent et indispensabledefédérer lesacteurs
dumarchéausein d

'

uneassociation
professionnelle

,

dansunedémarcheresponsable et

pro-active »

, expliqueAnne-Sophie Menant
,

directricedu
pôlecarte et coffretcadeaux
chezIntiatives et Dévelop-CoffretLiberty ,

pement . C' estdonc
aujourd

'

huichosefaitesous l

'

impulsiondeChristophede
Sagazan , présidentde

l

'

AFP3C . Lesdixmembres
fondateurs de l

'

association

Lecadeau d

'

affaires
et

la loi
Laloidistinguedeux typesdeproduits ,

à savoir lesobjets à caractèrepromotionnel et lescadeaux
d

'

affaires

proprement dit . Lesobjets à caractèrepromotionneloupublicitairesontdeséchantillonsoudesobjets à coût
modique . On les a longtemps appelés « gadgets »

,

mais
, depuisquelquesannées

,

onutilise le termeanglais
« goodies »il s' agit ,

à titre d

'

exemple ,

debriquets ,

Post-it
, stylos , presse-papiers , porte-clés ,

clésUSB..
.
Bien

souvent
,

ils comportent le logoou la raisonsocialede l

'

entrepriseainsiquesescoordonnées . Ilssont
distribuésparlessociétés à destiers

, qu' il s' agissedeclients
,

deprospects ,

dejournalistesoudetouteautre
personne

,

envued

'

augmenter leurnotoriété . Lesdépensesqu'entraîne la distribution parlesentreprisesdeces

objetsconstituent normalementdeschargesdéductiblespour lesentreprises , quiréduisent leursrésultats
fiscaux.

Lescadeaux d

'

affairessontdescadeauxofferts
, généralementenfin

d

'

année
,

à toutoupartiedesclients . Si

le cadeau a unprix inférieur à 60
- TTC

( parbénéficiaire
et parannée

,

frais
d

'

emballage et
deportcompris )

,

l

'

entreprisepeutrécupérer la TVAacquittéelorsde l

'

achat .
Si

le prixdépasseles60ETTCtolérés
,

la société

peuttoujoursinscrirecescadeaux
d

'

affairesenchargesdéductiblesdubénéfice imposable ,

à conditionque
leurvaleurnesoitpas « démesurée » selon l

'

appréciation dufiscou
si

elle n' estpasprohibéeparune
disposition légaleouréglementaire . Lescadeauxsontillicites

, parexemple , lorsqu' ils sontremis à desagents
publicsdescollectivités territoriales

à l

'

insudescollectivités.

ThierryMuglerprop
de 4 échantillons

ontrédigéunechartedéontologique et oeuvrent

auprèsdespouvoirspublics ,

souhaitant «

évangéliser »

le marché
,

avec
la certification

d

'

unlabelde
qualité à venir . Parmi lesmembres fondateurs

,

ont
prispartauprojetnonseulement
desémetteursdecoffrets et

cartescadeauxindépendants ,

tels

queLaDoze
,

WeekendTour
,

Rêves

encadeau
, HappyBox

, Liberty ,

Hôtels&PréférenceouOption
Évasion

,

maiségalementdesfiliales
degrandsgroupes . C' est le cas
deLaserLoyaltypourlescoffrets

Kyrielles ,

deChèque-Déjeuner
pour le coffretTerraBien-?tre et

Emovaouencore d

'

Initiatives &

Développements pour lescoffrets
Kouro . Lesautresacteursdu
métierrejoindront-ilscette
association ? VipBox

,

Wonderbox
,

Smartbox
,

Dakota
, Euphorie et La

Compagniedescadeaux
,

entre
autressociétés

,

doivent s' interroger
surunetelleopportunité.

Lescoffrets-cadeauxayant le ventenpoupe ,

lesmarques
ontmisenplacedesoffres trèsproches . Ainsi

,

le

département cadeaux d

'

affairesdeThierryMuglerpropose
dejolisécrinsrenfermantquatreéchantillons deparfums.
Lerécipiendaire choisitceluiquiluiconvient . Lebijoutier
Edenly , spécialistede la joaillerie enligne ,

offre
, quant à

lui
,

deuxdiamondboxcontenantdesbrochures
,

où
l

'

heureuserécipiendaire trouverasûrement le bijou
quiluiplaît . Dans le cascontraire

,

dans
uneautreoffre

,

elleaura le loisirde
créersabagueenchoisissant
monture

,

naturede l

'

or

,

tailleet couleurdu
diamant . Unefois

la
commande

passée
,

le toutestlivrédansuncoffret
contenantunepairedegants
et

uneloupedebijoutier.

osedesécrins
deparfums
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